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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of hedonic shopping motivation, pocket money and discount 

promos on impulse purchases of students majoring in management at the State Islamic University of 

North Sumatra on the Shopee application. This research was conducted on all active management 

students of the State Islamic University of North Sumatra with a population of 844 students and a 

sample of 89 students. The sampling technique in this study uses  a probability sampling approach  

using  random sampling, namely random sampling. This study used primary data obtained using 

questionnaires. The data analysis techniques used in this study are descriptive statistical tests, 

classical assumption tests, multiple linear regression analysis and hypothesis tests. The results 

proved that hedonic shopping motivation, pocket money and discount promos had a positive and 

significant effect on the impulse purchases of students majoring in management at the State Islamic 

University of North Sumatra on the Shopee application.  

Keywords:  Hedonic shopping motivation, impulse buying, discount promos, pocket money. 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh motivasi belanja hedonis, uang saku dan promo 

diskon terhadap pembelian impulsif mahasiswa jurusan manajemen Universitas Islam Negeri 

Sumatera Utara pada aplikasi Shopee. Penelitian ini dilakukan pada seluruh mahasiswa aktif 

manajemen Universitas Islam Negeri Sumatera Utara dengan jumlah populasi 844 mahasiswa dan 

sampel 89 mahasiswa. Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan pendekatan 

probability sampling dengan menggunakan random sampling yaitu pengambilan sampel secara acak. 

Penelitian ini menggunakan data primer yang diperoleh dengan menggunakan kuesioner. Teknik 

analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji statistik deskriptif, uji asumsi klasik, 

analisis regresi linear berganda dan uji hipotesis. Hasil penelitian membuktikan bahwa motivasi 

belanja hedonis, uang saku dan promo diskon berpengaruh positif dan signifikan terhadap pembelian 

impulsif mahasiswa jurusan manajemen Universitas Islam Negeri Sumatera Utara pada aplikasi 

Shopee.  

Kata Kunci:  Motivasi Belanja Hedonis, Pembelian Impulsif, Promo Diskon, Uang Saku. 

 

I. PENDAHULUAN 

Latar Belakang 

Pada era sekarang kegiatan atau 

aktivitas bisnis ditransmisikan untuk 

membuang toko offline ke toko online 

sebagai bentuk adaptasi sudut pandang 

bisnis di era pembangunan. Dengan ini, 

toko online juga menangani keterbatasan 

waktu dan jarak. Faktor kecenderungan 

pembelian impulsif menunjukkan bentuk 

segar merujuk pada ideologi hedonisme 

oleh Kaul (2007) teori belanja 

mengekspresikan pandangan masyarakat 

tentang gaya hidup dengan memenuhi 

kesenangan atau kebahagiaan mereka 

semaksimal mungkin, termasuk kegiatan 
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apa pun dan menghindari perasaan 

menyakitkan.  

Belanja online menawarkan penjualan 

dan promosi yang mendapatkan 

kesenangan konsumen, menurut Ozkisi 

(2016), setiap pengguna internet di 

masyarakat memilih barang atau jasa, 

termasuk penjualan dan iklan yang 

mereka sukai dari perdagangan elektronik. 

Bagaimanapun, setiap pengalaman 

belanja online di masyarakat menciptakan 

cara buatan untuk melakukan transaksi 

untuk memenuhi  kesenangan konsumen 

mereka  .  

Di atas segalanya, pengalaman 

berbelanja di masyarakat berasal dari 

kesenangan konsumen, kebutuhan dan 

keinginan mereka. Saraneva (2008) 

menyatakan bahwa gaya hidup belanja 

memiliki peran karakter utama dalam 

pengalaman berbelanja. Sebagian besar 

konsumen menemukan solusi untuk 

memperbaiki suasana hati mereka dengan 

melakukan aktivitas belanja virtual 

melalui Internet yang disebut belanja 

online. Mengacu pada pengalaman 

berbelanja, konsumen memiliki cara 

melarikan diri untuk mendapatkan pikiran 

mereka dari masalah dalam suasana hati 

negatif yang disebut belanja relaksasi 

yang disebutkan oleh Ozen (2013). 

Sebagian besar konsumen berasal dari 

generasi milenial sebagai kekuatan yang 

ada seperti pengguna internet.  

Dallalm pertumbuhaln walwalsaln 

penggunal internet Indonesial terutalmal di 

malsyalralkalt kelals menengalh, galyal hidup 

belalnjal balru dibalwal kalrenal alkses   internet 

yalng lebih nyalmaln. Menurut Ustalnti 

(2018), penemualn internet tidalk halnyal 

malmpu menemukaln solusi pralktis juall 

beli balralng tetalpi balhkaln untuk 

menciptalkaln. 

Terlepals dalri raltal-raltal pertumbuhaln 

industri digitall, E-commerce 

menunjukkaln daltal tralnsalksi di kalwalsaln 

A lsial Tenggalral salalt ini malmpu 

memperoleh jumlalh USD 72 milialr 

tepaltnyal paldal talhun 2018, totall tersebut 

mempunyali jumlalh galndal altalu dual kalli 

lipalt yalng diperoleh tepaltnyal talhun 2015 

yalkni USD 32 milialr. Dallalm periode 

walktu salalt 2025, industri tersebut malmpu 

dilalkukaln perkiralaln dengaln torehaln 

calpalialn yalkni USD 240 milialr. Paldal 

periode sekalralng, 3 palsalr yalng berlokalsi 

di A lsial Tenggalral dengaln calkupaln luals 

sertal terbesalr yalkni dialntalralnyal 

Indonesial, Thalilalnd sertal Singalpural. 

Indonesial ditemukaln sebalgali negalra l  

dengaln pendalpaltaln nilali tralnsalksi palling 

signifikaln dibalndingkaln negalral lalin 

seperti Vietnalm, Thalilalnd, Filipinal, 

Mallalysial, daln Singalpural. Malsing-malsing 

negalral jugal menunjukkaln kinerjal dallalm 

lalporaln yalng dirilis oleh Google Temalsek 

(2018), sallalh saltu sektor dengaln nilali 

tralnsalksi palling signifikaln yalng malsuk ke 

dallalm E-commerce. Populernyal, 

malrketplalce Shopee berdalsalrkaln 

peringkalt altals didukung oleh halsil riset 

website goodstalts.id paldal talhun 2022 

balhwal Shopee menjaldi plaltform belalnjal 

online dengaln jumlalh pengunduh daln 

penggunal teraltals di Indonesial paldal talhun 

2022. Tentu saljal keberhalsilaln Shopee 

tidalk terlepals dalri segallal upalyal daln 

straltegi yalng dijallalnkaln perusalhalaln demi 

menalrik minalt konsumen ditengalh 

populernyal belalnjal online. Keberhalsilaln 

yalng diperoleh oleh malrketplalce Shopee 

tersebut halrus tetalp diiringi dengaln 

straltegi-straltegi terbalik demi 

mempertalhalnkaln kedudukalnnyal sebalgali 

malrketplalce nomor saltu di Indonesial, 

kalrenal malsallalh yalng dihaldalpi salalt ini 

yalitu persalingaln dialntalral malrketplalce-

malrketplalce di Indonesial semalkin ketalt.  

Sementalral itu, malhalsiswal 

mendalpaltkaln dalyal talrik melihalt balnyalk 

promosi seperti promosi selebriti, iklaln, 

halrgal muralh, daln calsh-balck altalu voucher. 

Selalin itu, talnpal ralgu-ralgu konsumen 

memutuskaln untuk membeli sualtu 

produk, balhkaln jikal tidalk perlu 

diindikalsikaln sebalgali efek dalri pembelialn 

impulsif altalu spontalnitals. Malkal terjaldilalh 

motivalsi belalnjal hedonis yalng terjaldi 

didallalm diri sendiri, A lrnold & Reynolds 

(2003) motivalsi belalnjal hedonis memiliki 

dimensi, disebutkaln balhwal aldventure 

shopping aldallalh kaltegori stimulalsi yalng 
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konteksnyal untuk mengeksploralsi 

ekspresi individu salalt berbelalnjal. A llalsaln 

di ballik mengalpal budalyal belalnjal offline 

berkuralng kalrenal telalh membentuk polal 

balru yalng disebut belalnjal online dibalntu 

oleh teknologi yalng aldil di malsyalralkalt. 

Menurut Nielsen (2014), pembesalraln 

penggunal internet berpengalruh terhaldalp 

perubalhaln perilalku membeli dalri offline 

menjaldi pembelialn online. Tralnsalksi 

bisnis online menjaldi plaltform balru balgi 

penjuall untuk mendistribusikaln produk 

daln lalyalnalnnyal kepaldal konsumen dengaln 

metode pembalyalraln yalng lebih mudalh 

melallui mobile balnking.  Selalin itu 

Hedonic Shopping Motivaltion oleh Kalul 

(2007), konsumen berbelalnjal kalrena l 

pemenuhaln kesenalngaln daln tidalk lalgi 

fokus paldal malnfalalt produk setelalh 

membeli. Konsumen yalng didefinisikaln 

ke dallalm beberalpal indikaltor seperti 

petuallalngaln, sosiall, ide, relalksalsi, daln 

nilali dalri itu aldallalh falktor-falktor yalng 

menjelalskaln dengaln tidalk lalgi 

berkonsentralsi paldal produk malnfalalt. 

Terutalmal dallalm belalnjal relalksalsi, 

konsumen alkaln memiliki calral allternaltif 

untuk mengaltalsi stres.  

Pelaljalr termalsuk oralng yalng sering 

membeli balralng, seperti yalng sudalh 

dikaltalkaln sebelumnyal. Nalmun, 

pembelialn ini malmpu termalsuk ke dallalm 

persoallaln jikal individu dallalm melalkukaln 

pembelalnjalaln berlebihaln altalupun 

membeli sebualh balralng, yalng malmpu 

mengalkibaltkaln pemborosaln daln 

pengelualraln ualng yalng tidalk terkendalli. 

Malhalsiswal diberikaln kepercalyalaln daln 

dihalralpkaln malmpu mengelolal dalnal 

sendiri kalrenal paldal umumnyal merekal 

tidalk memiliki galji sendiri sertal dengaln 

kebialsalaln memperoleh ualng yalng 

bersumber dalri kedual oralng tualnyal. Siswa l 

sering menghalbiskaln ualng merekal dengaln 

calral yalng kuralng malsuk alkall altalu tepalt, 

daln malyoritals sering bertindalk 

berdalsalrkaln emosi merekal salalt 

melalkukaln pembelialn, yalng 

menghalsilkaln pembelialn impulsif. 

Dallalm kehidupaln kalmpus, sudalh 

terbentuk polal pikir sertal galyal hidup 

tertentu di sekitalr merekal sertal terdalpalt 

polal perubalhaln alktivitals sosiall 

kebudalyalaln dengaln skallal tinggi yalng 

malmpu menjaldikaln merekal menjalgal pola l 

perilalku konsumtif merekal. Malhalsiswal 

yalng malsih tergolong ke dallalm remaljal 

mempunyali sisi yalng malmpu melalkukaln 

peningkaltaln terhaldalp kebalnggalaln merekal 

paldal salalt merekal sudalh mempunyali sertal 

mengenalkaln berbalgali produk yalng  

bermerek. A lpallalgi jikal berbelalnjal dengaln 

halrgal yalng didiskon. Diskon iallalh sebualh 

ralncalngaln straltegi teruntuk 

mempromosikaln sebualh alktivitals bisnis. 

Diskon talmpalknyal malmpu tergolong ke 

dallalm solusi teruntuk menggalet 

ketertalrikaln teruntuk membualt individu 

mengkonsumsi sualtu produk. Hall inilalh 

yalng menyebalbkaln siswal berperilalku 

konsumtif. Perilalku konsumtif aldallalh 

tujualn untuk memperoleh secalral 

berulalng-ulalng dengaln sedikit 

memikirkaln balgalimalnal A lndal alkaln 

menggunalkaln balralng daln jalsal yalng A lnda l 

beli (Suminalr, 2015). Merekal mungkin 

terlalhir dengaln itu. Ketikal merekal tidalk 

diperlalkukaln dengaln tepalt, alnalk-alnalk 

nalntinyal dalpalt berkembalng menjaldi oralng 

dewalsal yalng konsumtif. 

Selalin itu, perbualtaln melalkukaln 

pembelialn sualtu produk secalra l 

berlebihaln dilalralng dallalm Islalm. 

 عنهما الل رضي العاص بن  عمرو بن  الل  عبد  عن

 وَالْبَسُوا،  وَتصََدَّقوُا، وَاشْرَبوُا، كُلوُا،" :مرفوعا  

 ."سَرَف وَلَ  مَخِيلَة، غَيْرَ 

“Malkalnlalh, minumlalh, 

bersedekalhlalh, daln berpalkalialnlalh 

kallialn dengaln tidalk meralsal balngga l 

daln sombong sertal berlebih-lebihaln.” 

Kesempaltaln lalin Yalzid berkaltal: 

“dengaln tidalk isrof (berlebihaln), daln 

tidalk sombong.” (HR A lhmald). 

Selalin pembelialn secalral berlebih-

lebihaln, pembelialn impulsif membualt 

malhalsiswal menjaldi boros alkibalt 

melalkukaln pembelialn yalng secalral 

berlebihaln. Tertualng paldal A ll Quraln 

Suralh All Isral alyalt 27 yalng 

menyebutkaln "Sesungguhnya l 

pemboros-pemboros itu aldallalh 

saludalral syalitaln daln syalitaln itu aldallalh 
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salngalt ingkalr kepaldal Tuhalnnyal”. 

Dallalm Suralh A ll-Furqaln alyalt 67 juga l 

menyebutkaln "Daln oralng-oralng 

yalng alpalbilal membelalnjalkaln 

(halrtal) merekal tidalk berlebihaln 

daln tidalk (pulal) kikir, daln aldallalh 

(pembelalnjalaln itu) di tengalh-

tengalh alntalral yalng demikialn". 

Berdalsalrkaln laltalr belalkalng 

malsallalh, peneliti memilih dalmpalk 

dorongaln motivalsi pembelalnjalaln 

hedonis, ualng salku, sertal promo 

diskon paldal pembelialn impulsif 

yalng dilalkukaln malhalsiswal alktif 

Malnaljemen Universitals Islalm Negeri 

Sumalteral Utalral mempergunalkaln alplikalsi 

Shopee. Penelitialn alkaln dilalkukaln yalng 

berjudul “Pengalruh Motivalsi Belalnjal 

Hedonis, Ualng Salku, daln Promo 

Diskon Terhaldalp Pembelialn Impulsif 

Malhalsiswal Malnaljemen Universitals 

Islalm Negeri Sumalteral Utalral Paldal 

A lplikalsi Shopee”. 

 

II. METODOLOGI PENELITIAlN 

Dallalm penelitialn ini, penulis 

menggunalkaln pendekaltaln kualntitaltif yalng 

bersifalt deskriptif dengaln menggunalkaln 

kuesioner online yalng digunalkaln alpalkalh 

motivalsi belalnjal hedonis, ualng salku daln 

promo diskon dalpalt mempengalruhi 

pembelialn impulsif paldal malhalsiswal 

jurusaln malnaljemen Universitals Islalm 

Negeri Sumalteral Utalral. Kualntitaltif 

deskriptif aldallalh sualtu metode yalng 

bertujualn untuk membualt galmbalr altalu 

deskriptif tentalng sualtu kealdalaln secalral 

objektif yalng menggunalkaln alngkal, mulali 

dalri pengumpulaln daltal, penalfsiraln 

terhaldalp daltal tersebut sertal penalmpilaln 

daln halsilnyal (A lrikunto, 2006). 

Keralngkal konseptuall 

digalmbalrkaln sebalgali berikut: 

 

 

III. HA lSIL DAlN PEMBA lHA lSAlN 

1. Deskriptif Objek Penelitialn 

Penelitialn ini dilalkukaln paldal seluruh 

malhalsiswal alktif jurusaln malnaljemen 

Universitals Islalm Negeri Sumalteral Utalral 

yalng populalsinyal berjumlalh 844 

malhalsiswal dengaln salmpel 89 malhalsiswal. 

 

2. A llalt A lnallisal 

A lnallisis regresi linealr bergalnda l 

berfungsi untuk mendeteksi alpalkalh aldal 

altalu tidalk pengalruh dalri valrialbel 

independen (X) ya litu motivalsi belalnjal 

hedonis (X1), ualng salku (X2) daln promo 

diskon (X3) terhaldalp valrialbel dependen 

(Y) yalitu pembelialn impulsif (Y). Halsil 

persalmalaln regresi linier bergalndal dalpalt 

dilihalt paldal talbel berikut.  
 

Talbel 4.1  

Alna llisis Regresi Linier Bergalndal 

 

 Berdalsalrkaln halsil alnallisis regresi 

linier bergalndal paldal Talbel 4.11 di altals, 

malkal diperoleh persalmalaln regresi yalitu: 

Y = 2,609 + 0,291 X1 + 0,340 X2 + 0,296 

X3  

Coefficientsa
l 

Model 

Unstalndalrdized 

Coefficients 

Stalndalrdized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Betal 

1 (Constalnt) 2,60

9 

2,374 
 

1,099 ,275 

Motivalsi 

Belalnjal 

Hedonis 

(X1) 

,291 ,143 ,197 2,034 ,045 

Ualng 

Salku(X2) 

,340 ,139 ,267 2,439 ,017 

Promo 

Diskon(X3) 

,296 ,138 ,238 2,144 ,035 
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Model persalmalaln terseput dalpalt 

dijalbalrkaln sebalgali berikut: 

1. Diperoleh nilali konstalntal  sebesalr 

2,609, hall tersebut menunjukkaln 

balhwal jikal nilali valrialbel independen 

yalitu motivalsi belalnjal hedonis (X1), 

ualng salku (X2) daln promo diskon 

(X3) bernilali 0 (nol) altalu konstaln, 

malkal tingkalt pembelialn impulsif 

(Y) yalng terjaldi aldallalh sebesalr nilali 

konstalntal yalitu 2,609. 

2. Nilali koefisien motivalsi belalnja l 

hedonis (X1) memiliki nilali 

koefisien positif yalitu sebesalr 0,291. 

Hall ini menunjukkaln balhwal aldalnya l 

hubungaln yalng sealralh alntalra l 

motivalsi belalnjal hedonis (X1) 

terhaldalp tingkalt pembelialn impulsif 

(Y) paldal malhalsiswal malnaljemen 

Universitals Islalm Negeri Sumaltera l 

Utalral.  Dimalnal setialp kenalikaln saltu 

saltualn motivalsi belalnjal hedonis 

sebesalr 1% malkal alkaln 

meningkaltkaln tingkalt pembelialn 

impulsif sebesalr 0,291, begitu juga l 

seballiknyal. 

3. Nilali koefisien ualng salku (X2) 

memiliki nilali koefisien positif yalitu 

sebesalr 0,340. Hall ini menunjukkaln 

balhwal aldalnyal hubungaln yalng 

sealralh alntalral ualng salku (X2) 

terhaldalp tingkalt pembelialn impulsif 

(Y) paldal malhalsiswal malnaljemen 

Universitals Islalm Negeri Sumaltera l 

Utalral.  Dimalnal setialp kenalikaln saltu 

saltualn ualng salku sebesalr 1% malka l 

alkaln meningkaltkaln tingkalt 

pembelialn impulsif sebesalr 0,340, 

begitu jugal seballiknyal. 

4. Nilali koefisien promo diskon (X3) 

memiliki nilali koefisien positif yalitu 

sebesalr 0,296. Hall ini menunjukkaln 

balhwal aldalnyal hubungaln yalng 

sealralh alntalral promo diskon (X3) 

terhaldalp tingkalt pembelialn impulsif 

(Y) paldal malhalsiswal malnaljemen 

Universitals Islalm Negeri Sumaltera l 

Utalral.  Dimalnal setialp kenalikaln saltu 

saltualn promo diskon sebesalr 1% 

malkal alkaln meningkaltkaln tingkalt 

pembelialn impulsif sebesalr 0,296, 

begitu jugal seballiknyal. 

3. Uji Hipotesis 

Uji hipotesis dallalm penelitialn ini 

berupal uji t (Palrsiall), uji F (Simultaln) daln 

uji Koefisien Determinalsi (R2). 

a. Uji t-Palrsiall 

Uji-t palrsiall dilalkukaln untuk 

mengetalhui seberalpal jaluh altalu besalr 

pengalruh valrialbel independen yalitu 

motivalsi belalnjal hedonis (X1), ualng salku 

(X2) daln promo diskon (X3) secalral palrsiall 

terhaldalp valrialbel pembelialn impulsif (Y). 

Pengujialn dilalkukaln dengaln 

membalndingkaln nilali t hitung terhaldalp 

nilali t talbel yalng diperoleh dengaln rumus 

df=n-k-1, dimalnal n balnyalknyal daltal daln k 

balnyalknyal valrialbel independen dengaln 

talralf signifikaln 5%. A lpalbilal nilali t hitung 

> t talbel altalu signifikaln < α (0,05) malkal 

valrialbel independen secalral palrsiall 

berpengalruh terhaldalp valrialbel dependen.  

Halsil uji t dalpalt disaljikaln sebalgali berikut. 

Talbel 4.2  

Halsil Uji t-palrsiall 

 Halsil uji t paldal penelitialn ini 

memiliki nilali deraljalt kebebalsaln yalitu 

df=n-k-1, df=89-3-1=85 dengaln 

signifikalnsi 0,05 malkal diperoleh besalrnya l 

nilali t-talbel yalitu 1,99. Halsil uji palrsiall 

dalpalt dijalbalrkaln sebalgali berikut: 

1. Valrialbel motivalsi belalnjal hedonis 

(X1) memiliki nilali t-hitung 

sebesalr 2,034 daln nilali 

signifikalnsi sebesalr 0,045, 

Coefficientsa
l 

Model 

Unstalndalrdized 

Coefficients 

Stalndalrdized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Betal 

1 (Constalnt) 2,609 2,374  1,099 ,275 

Motivalsi 

Belalnjal 

Hedonis 

(X1) 

,291 ,143 ,197 2,034 ,045 

Ualng 

Salku(X2) 

,340 ,139 ,267 2,439 ,017 

Promo 

Diskon(X

3) 

,296 ,138 ,238 2,144 ,035 

al. Dependent Valrialble: Pembelialn Impulsif 
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sehinggal diketalhui balhwal nilali t-

hitung (2,034) > t-talbel (1,99) daln 

nilali signifkalnsi (0,045) < 0,05, 

dalpalt disimpulkaln balhwal valrialbel 

motivalsi belalnjal hedonis (X1) 

berpengalruh signifikaln terhaldalp 

pembelialn impulsif (Y) palda l 

malhalsiswal malnaljemen 

Universitals Islalm Negeri 

Sumalteral Utalral.   

2. Valrialbel ualng salku (X2) memiliki 

nilali t-hitung sebesalr 2,439 daln 

nilali signifikalnsi sebesalr 0,017, 

sehinggal diketalhui balhwal nilali t-

hitung (2,439) > t-talbel (1,99) daln 

nilali signifkalnsi (0,017) < 0,05, 

dalpalt disimpulkaln balhwal valrialbel 

ualng salku (X2) berpengalruh 

signifikaln terhaldalp pembelialn 

impulsif (Y) paldal malhalsiswa l 

malnaljemen Universitals Islalm 

Negeri Sumalteral Utalral.   

3. Valrialbel promo diskon (X3) 

memiliki nilali t-hitung sebesalr 

2,144 daln nilali signifikalnsi 

sebesalr 0,035, sehinggal diketalhui 

balhwal nilali t-hitung (2,144) > t-

talbel (1,99) daln nilali signifkalnsi 

(0,035) < 0,05, dalpalt disimpulkaln 

balhwal valrialbel promo diskon (X3) 

berpengalruh signifikaln terhaldalp 

pembelialn impulsif (Y) palda l 

malhalsiswal malnaljemen 

Universitals Islalm Negeri 

Sumalteral Utalral. 

Berdalsalrkaln halsil Talbel 4.12 

diperoleh nilali koefisien regresi tialp 

valrialbel independen yalitu motivalsi 

belalnjal hedonis (X1) sebesalr 0,291, ualng 

salku (X2) sebesalr 0,340 daln promo diskon 

(X3) sebesalr 0,296. Diketalhui balhwal 

ketigal valrialbel independen berpengalruh 

signifikaln kalrenal valrialbel motivalsi 

belalnjal hedonis (X1) memiliki nilali 

signifkalnsi (0,045) < 0,05, ualng salku (X2) 

memiliki nilali signifkalnsi (0,017) < 0,05, 

promo diskon (X3) memiliki nilali 

signifkalnsi (0,035) < 0,05. Dalri ketigal 

valrialbel tersebut malkal dalpalt disimpulkaln 

balhwal valrialbel ualng salku (X2) menjaldi 

valrialbel yalng dominaln altalu valrialbel yalng 

palling mempengalruhi pembelialn impulsif 

(Y) kalrenal memiliki nilali signifikaln 

terkecil daln nilali koefisien regresi terbesalr 

dibalndingkaln valrialbel independen 

lalinnyal.  

b. Uji F-Simultaln 

Uji F – Simultaln dilalkukaln untuk 

mendeteksi alpalkalh valrialbel independen 

yalitu motivalsi belalnjal hedonis (X1), ualng 

salku (X2) daln promo diskon (X3) secalral 

serentalk altalu secalral simultaln berpengalruh 

terhaldalp valrialbel pembelialn impulsif (Y). 

pengujialn dilalkukaln dengaln 

membalndingkaln nilali F-hitung dengaln F-

talbel , a lpa lbila l nilali F-hitung > F-talbel daln 

nilali signifikalnsi < 0,05, malkal hipotesis 

diterimal daln valrialbel independen secalra l 

simultaln berpengalruh terhaldalp valrialbel 

dependen. Halsil uji-F dalpalt disaljikaln paldal 

talbel berikut. 

Talbel 4.3  

Halsil Uji F 

Berdalsalrkaln halsil uji simultaln alta lu 

uji F paldal Talbel 4.13 di altals diperoleh 

nilali F-hitung sebesalr 11,684 daln nilali 

signifikalnsi sebesalr 0,000. Aldalpun nilali 

F-talbel diperoleh dengaln menggunalkaln 

rumus df1 = k daln df2 = n-k-1, dimalnal n 

balnyalknyal daltal daln k balnyalknyal valrialbel 

bebals. Sehinggal dallalm penelitialn ini 

diperoleh df1=3 daln df2=89-3-1 dengaln 

tingkalt signifikaln 0,05 diperoleh F-talbel 

sebesalr 2,71. Halsil F-hitung sebesalr 

11,684 > F-talbel sebesalr 2,71 daln nilali 

signifikalnsi sebesalr 0,000 < 0,05 sehinggal 

dalpalt disimpulkaln balhwal valrialbel 

AlNOVAl

a
l 

Model 

Sum of 

Squalres df 

Mealn 

Squalre F Sig. 

1 Regre

ssion 

18,043 3 6,014 11,684 ,000b 

Resid

uall 

43,755 85 ,515 
  

Totall 61,798 88    

al. Dependent Valrialble: Pembelialn Impulsif 

b. Predictors: (Constalnt), Promo Diskon , Motivalsi 

Belalnjal Hedonis , Ualng Salku 
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independen motivalsi belalnjal hedonis 

(X1), ualng salku (X2) daln promo diskon 

(X3) secalral bersalmal-salmal altalu secalral 

simultaln berpengalruh terhaldalp valrialbel 

pembelialn impulsif (Y) paldal malhalsiswal 

malnaljemen Universitals Islalm Negeri 

Sumalteral Utalral. 

c. Uji Koefisien Determinalsi (R2) 

Uji koefisien determinalsi 

dilalkukaln untuk menghitung seberalpal 

besalr kemalmpualn valrialbel independen 

yalng digunalkaln untuk meneralngkaln 

valrialsi yalng terdalpalt dallalm valrialbel 

dependen. Nilali Koefisien determinalsi 

(A ldj. R2) aldallalh nilali yalng berkisalr alntalral 

nol daln saltu. Nilali yalng mendekalti saltu 

menunjukkaln valrialbel-valrialbel 

independen malmpu memberikaln halmpir 

seluruh informalsi yalng dibutuhkaln untuk 

memprediksi valrialsi valrialbel dependen. 

Halsil uji koefisien determinalsi dalpalt 

disaljikaln paldal talbel berikut. 

Talbel 4.4  

Halsil Uji Koefisien Deterninalsi 
 

Model Summalryb 

Model R 

R 

Squalre 

Aldjusted 

R Squalre 

Std. Error of 

the Estimalte 

1 .90

0a
l 

.811 .804 1.3071 

al. Predictors: (Constalnt), Promo Diskon , 

Motivalsi Belalnjal Hedonis , Ualng Salku 

b. Dependent Valrialble: Pembelialn Impulsif 

Berdalsalrkaln halsil Talbel 4.14 di 

altals diperoleh nilali aldjusted (R2) sebesalr 

0,804 altalu sebesalr 80,4%, sehinggal dalpalt 

disimpulkaln balhwal besalrnyal pengalruh 

valrialbel motivalsi belalnjal hedonis (X1), 

ualng salku (X2) daln promo diskon (X3) 

malmpu menjelalskaln valrialbel pembelialn 

impulsif (Y) paldal malhalsiswal malnaljemen 

Universitals Islalm Negeri Sumalteral Utalral 

sebesalr 80,4% sedalngkaln sisalnyal sebesalr 

19,6% dalpalt dipengalruhi oleh valrialbel 

lalin dilualr penelitialn ini, seperti penelitialn 

yalng dilalkukaln oleh Nobel (2018) daln 

Yessical, et.all (2015) yalng menunjukkaln 

balhwal valrialbel pemberialn haldialh 

berpengalruh positif terhaldalp pembelialn 

impulsif, altalu dalpalt jugal dengaln 

menggunalkaln valrialbel diskon daln bralnd 

almbalssaldor yalng pernalh dilalkukaln oleh 

Sulistining, et.all (2022) yalng 

menunjukkaln balhwal terdalpalt 

berpengalruh secalral palrsiall terhaldalp 

pembelialn impulsif paldal alplikalsi Lalzaldal. 

1. Pengalruh Motivalsi Belalnjal 

Hedonis (X1) terhaldalp Pembelialn 

Impulsif (Y) 

Berdalsalrkaln halsil uji t-palrsiall 

valrialbel motivalsi belalnjal hedonis paldal 

Talbel 4.12 yalitu sebesalr 2,034, diketalhui 

balhwal valrialbel motivalsi belalnjal hedonis 

berpengalruh signifikaln terhaldalp 

pembelialn impulsif daln nilali koefisien 

regresi yalng diperoleh yalitu sebesalr 

0,291. Nilali koefisien yalng positif 

menggalmbalrkaln balhwal valrialbel motivalsi 

belalnjal hedonis memiliki hubungaln yalng 

sealralh terhaldalp pembelialn impulsif, yalng 

alrtinyal semalkin besalr nilali motivalsi 

belalnjal hedonis malkal alkaln meningkaltkaln 

nilali pembelialn impulsif, begitu jugal 

seballiknyal. Sehinggal hipotesis pertalmal 

yalng menyaltalkaln balhwal “Motivalsi 

Belalnjal Hedonis (X1) telalh memberikaln 

pengalruh yalng signifikaln terhaldalp 

Pembelialn Impulsif (Y) paldal malhalsiswal 

malnaljemen Universitals Islalm Negeri 

Sumalteral Utalral” dalpalt diterimal. 

2. Pengalruh Ualng Salku (X2) 

terhalda lp Pembelialn Impulsif (Y) 

Berdalsalrkaln halsil uji t-palrsiall 

valrialbel ualng salku paldal Talbel 4.12 yalitu 

sebesalr 2,439, diketalhui balhwal valrialbel 

ualng salku berpengalruh signifikaln 

terhaldalp pembelialn impulsif daln nilali 

koefisien regresi yalng diperoleh yalitu 

sebesalr 0,340. Nilali koefisien yalng positif 

menggalmbalrkaln balhwal valrialbel ualng 

salku memiliki hubungaln yalng sealralh 

terhaldalp pembelialn impulsif, yalng alrtinyal 

semalkin besalr nilali ualng salku malkal alkaln 

meningkaltkaln nilali pembelialn impulsif, 

begitu jugal seballiknyal. Sehinggal hipotesis 

kedual yalng menyaltalkaln balhwal “Ualng 

Salku (X2) telalh memberikaln pengalruh 

yalng signifikaln terhaldalp Pembelialn 

Impulsif (Y) paldal malhalsiswal malnaljemen 
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Universitals Islalm Negeri Sumalteral Utalral” 

dalpalt diterimal. 

3. Pengalruh Promo Diskon (X3) 

terhaldalp Pembelialn Impulsif (Y) 

Berdalsalrkaln halsil uji t-palrsiall 

valrialbel promo diskon paldal Talbel 4.12 

yalitu sebesalr 2,144, diketalhui balhwal 

valrialbel promo diskon berpengalruh 

signifikaln terhaldalp pembelialn impulsif 

daln nilali koefisien regresi yalng diperoleh 

yalitu sebesalr 0,296. Nilali koefisien yalng 

positif menggalmbalrkaln balhwal valrialbel 

promo diskon memiliki hubungaln yalng 

sealralh terhaldalp pembelialn impulsif, yalng 

alrtinyal semalkin besalr nilali promo diskon 

malkal alkaln meningkaltkaln nilali pembelialn 

impulsif, begitu jugal seballiknyal. Sehinggal 

hipotesis ketigal yalng menyaltalkaln balhwal 

“Promo Diskon (X3) telalh memberikaln 

pengalruh yalng signifikaln terhaldalp 

Pembelialn Impulsif (Y) paldal malhalsiswal 

malnaljemen Universitals Islalm Negeri 

Sumalteral Utalral” dalpalt diterimal. 

4. Pengalruh motivalsi belalnjal hedonis 

(X1), ualng salku (X2) daln promo 

diskon (X3) terhaldalp Pembelialn 

Impulsif (Y) 

Uji staltistik secalral simultaln altalu 

uji F yalng telalh dilalkukaln, diperoleh halsil 

nilali F-hitung sebesalr 11,684 daln nilali 

signifikalnsi sebesalr 0,000, kalrenal nilali F-

hitung = 11,684 > F-talbel = 2,71 daln nilali 

signifikalnsi sebesalr 0,000 < 0,05 malka l 

dalpalt disimpulkaln balhwal valrialbel 

independen motivalsi belalnjal hedonis 

(X1), ualng salku (X2) daln promo diskon 

(X3) secalral bersalmal-salmal altalu secalral 

simultaln berpengalruh signifikaln terhaldalp 

valrialbel pembelialn impulsif (Y) paldal 

malhalsiswal malnaljemen Universitals Islalm 

Negeri Sumalteral Utalral. Sehingga l 

hipotesis keempalt yalng menyaltalkaln 

balhwal “Motivalsi Belalnjal Hedonis (X1), 

Ualng Salku (X2), daln Promo Diskon (X3) 

telalh berpengalruh secalral signifikaln daln 

simultaln terhaldalp Pembelialn Impulsif (Y) 

paldal malhalsiswal malnaljemen Universitals 

Islalm Negeri Sumalteral Utalral” dalpalt 

diterimal. 

Kesimpulaln 

Berdalsalrkaln halsil penelitialn yalng 

telalh dilalkukaln, dalpalt ditalrik kesimpulaln 

sebalgali berikut: 

1. Motivalsi Belalnjal Hedonis (X1) 

telalh memberikaln pengalruh yalng 

signifikaln terhaldalp Pembelialn 

Impulsif (Y) paldal malhalsiswal 

malnaljemen Universitals Islalm 

Negeri Sumalteral Utalral, sehingga l 

hipotesis pertalmal dalpalt diterimal. 

2. Ualng Salku (X2) telalh memberikaln 

pengalruh yalng signifikaln terhaldalp 

Pembelialn Impulsif (Y) paldal 

malhalsiswal malnaljemen Universitals 

Islalm Negeri Sumalteral Utalral, 

sehinggal hipotesis kedual dalpalt 

diterimal. 

3. Promo Diskon (X3) telalh 

memberikaln pengalruh yalng 

signifikaln terhaldalp Pembelialn 

Impulsif (Y) paldal malhalsiswal 

malnaljemen Universitals Islalm 

Negeri Sumalteral Utalral, sehingga l 

hipotesis ketigal dalpalt diterimal. 

4. Motivalsi Belalnjal Hedonis (X1), 

Ualng Salku (X2) daln Promo Diskon 

(X3) telalh berpengalruh secalral 

signifikaln daln simultaln terhaldalp 

Pembelialn Impulsif (Y) paldal 

malhalsiswal malnaljemen Universitals 

Islalm Negeri Sumalteral Utalral, 

sehinggal hipotesis keempalt dalpalt 

diterimal. 
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